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[bookmark: _GoBack]Исследование 1
1этап. Формирование основы исследования
проработка проблемы – Тенденции управления меняются с каждым днем ​​и в 21 веке, и люди свободно задаются вопросом о тенденциях управления 21 века.  Постоянное изменение мирового порядка привело к появлению множества новых изобретений и тенденций.  От классического периода мира до 21 века сегодня каждая концепция приобрела современный вид, как и бизнес.  Помимо других факторов бизнеса, наиболее эффективные современные тенденции связаны с менеджментом.  Реклама выступает в качестве одного из методов продвижения товаров
1. цель исследования — определить роль рекламы в современной жизни
2. понятийный аппарат – реклама, продукция
3.  гипотеза – качественная реклама влияет на восприятие товара
4. метод  - анкетирование
2 этап – разработка программы исследования
Объект исследования — лица от 18 до 30 лет. 
Предмет исследования — отношение к рекламе. 
Задачи исследования:
 1) выявить отношение членов группы к рекламе; 
2) выявить роль рекламы в современной жизни
Анкета
1. Как Вас зовут
2. Сколько Вам лет
3. Вы смотрите рекламу?
4. Вы руководствуетесь ей при покупке товара?
5. Какая реклама для Вас интересна?
6. Сколько раз нужно просмотреть рекламу, чтобы купить товар?
В ходе исследования опрошено7 человек от 18 до 30 лет
К рекламе отношение либо нейтральное, либо негативное
Рекомендации:
1. Проведение рекламных кампаний, которые будут адаптированы к зрителю

Исследование 2
1этап. Формирование основы исследования
5. проработка проблемы – Спорт – это неотъемлемая часть общественной жизни, один из элементов системы ценностей современной культуры. Тем не менее общепризнанного определения слова «спорт», несмотря на его важность и популярность во всём мире, пока нет. Нами будет рассмотрен массовый спорт
6. цель исследования — определить отношение студентов к спорту и спортивным мероприятиям
7. понятийный аппарат – спорт, спортивное питание, фитнес
8.  гипотеза – занятия спортом активизируют умственную деятельность человека
9. метод  - анкетирование
2 этап – разработка программы исследования
Объект исследования — учащиеся и студенты. 
Предмет исследования — отношение студентов к спорту. 
Задачи исследования:
 1) выявить отношение членов группы к здоровому образу жизни; 
2) выявить причины, побуждающие к занятиям спортом
Анкета
7. Как Вас зовут
8. Сколько Вам лет
9. Вы занимаетесь спортом?
10. Вы ходите в спортзал?
11. Когда нужно начинать заниматься спортом?
12. Сколько раз Вы занимаетесь?
13. У Вас есть знакомые профессиональные спортсмены
14. Помогает ли спорт обществу?
15. Почему люди занимаются спортом
16. Сколько нужно заниматься дней  в неделю?
А) 1
Б) 3
В) 5
12. Как Вы относитесь к профессиональному спорту?
13. Всегда ли спорт – это здоровье?
14. Как Вы реагируете на бодипозитив?
А) нормально; 
Б) мне все равно; 
В) плохо
15. Как Вы относитесь к спорту вообще?
А) нормально; 
Б) мне все равно; 
В) плохо
Результаты.
В ходе исследования опрошено 5 человек 18 и 20 лет
К спорту отношение позитивное, регулярно занимается 3 человека
Рекомендации:
2. Проведение рекламных кампаний
3. Привлечение профессиональных спортсменов

